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Fiche marché 

Hong Kong  
Un chiffre d’affaires record pour les Crus 

 

Chiffres clés 2022 des vins de Chablis à Hong Kong 

17e marché en valeur  

  20e marché en volume  
 

Exportations : 149 400 bouteilles (-25%/2021), pour 2,57 millions d’euros (-2%/2021) 

 dont en volume  ► Petit Chablis et Chablis                                 : 68% 
  ► Chablis Premier Cru et Chablis Grand Cru : 32% 

 

Désormais regroupée à la Chine comme région administrative, Hong Kong voit sa croissance économique reculer 
de 3,5% en 2022, durement impactée par la chute de ses exportations et les conséquences des politiques anti-
Covid chinoises. 
Hong Kong a également vu sa population baisser de 2,5% entre 2019 et 2022, soient 220 000 personnes, 
hongkongaises ou expatriées, et son taux de natalité chuter (32 500 bébés nés en 2022, contre 52 900 en 2019). 
Ceci impacte logiquement les dépenses des consommateurs qui diminuent de 1,1% par rapport à 2021. De plus, 
les exportations, comme les importations de biens, chutent respectivement de 13,9% et 13,1% (2022/2021). 
 
 

Les Crus en forme dans un contexte de baisse 
Après une année 2021 exceptionnelle qui compte un record en chiffre d’affaires, les exportations des vins de 

Chablis ont été marquées par un faible disponible des vins de Chablis sur le millésime 2021 et par une vraie 

perte de consommateurs 

hongkongais. 

Dans ce contexte, les chiffres 

Export globaux sont en retrait de 

50 000 bouteilles (-25% ; 

2022/2021) et de 62 000 euros 

en valeur (-2% ; 2022/2021). 

 
Toutefois, les AOC Chablis Grand 
Cru et Chablis 1er Cru restent 
performants en affichant une 
hausse de 12% en volume et de 
16% en chiffre d’affaires. 
 
Les AOC Chablis et Petit Chablis 
connaissent quant-à-elles un 
recul en volume de 35% et en 
valeur de 13% (2022/2021). 
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Les vins de Chablis représentent 25% des vins blancs de Bourgogne exportés à Hong Kong 
 
La part des vins de Chablis dans les 
exportations de la Bourgogne, toutes 
couleurs confondues, est de 12% en volume 
et de 3% en valeur en 2022. 
 
Bien que Hong Kong soit plus un marché de 

vin rouge (52% des volumes de vins de 

Bourgogne expédiés et 76% des vins d’AOC 

français exportés dans ce pays), les vins 

blancs représentent 47% des expéditions 

bourguignonnes. Les vins de Chablis 

composent le quart de ces volumes de vins 

blancs expédiés par la Bourgogne en 2022. 

En valeur, leur part tombe à 10%. 

 

 Les supermarchés, circuits d’achat privilégiés des consommateurs réguliers  
 

Hong Kong est un marché de 2,2 millions de consommateurs réguliers de vin (consommant au moins une 
fois par mois), soit 63% de la population adulte, et la moitié d’entre-eux consommerait du vin chaque 
semaine. Selon Wine Intelligence, le nombre de consommateurs réguliers aurait subi une légère baisse 
depuis 2017. 

Le vin attirerait moins les plus jeunes : entre 2015 et 2021, les 18-34 ans passent de 39% à 31% de la 
population consommatrice régulière de vin. La tranche des 35-54 ans deviendrait majoritaire en 2021, 
représentant un peu plus de la moitié des consommateurs réguliers, contre 20% pour les plus de 55 ans. 

La génération des 18 - 34 ans se dit tout de même impliquée dans la consommation de vin, et se sent capable 
de dépenser plus pour un vin plus qualitatif. Pour ces jeunes, le vin est un produit cher et représente un acte 
d’achat important qu’ils sécurisent grâce aux informations qu’ils trouvent aisément sur le web. 

600 consommateurs réguliers de vin interrogés en 2021 positionnent les vins de Bourgogne à la 4e place 
dans le top 5 des régions viticoles qu’ils connaissent, et dont ils ont acheté des vins dans les 3 derniers mois. 
Pour eux, le Chardonnay est le deuxième cépage le plus consommé en vin blanc. 

Pour personnes interrogés, la première boisson alcoolisée consommée serait le vin rouge, puis la bière, et 
enfin le vin blanc. Entre 2015 et 2021, ce podium ne change pas, toutefois des boissons comme le Saké, le 
Whisky et le Cognac/Brandy prennent plus d’importance. 

Les supermarchés restent les circuits d'achat de vins privilégiés, où plus de la moitié des personnes 
interrogées ont fait des achats au cours des 6 derniers mois. En revanche, les achats auprès des supermarchés 
ralentissent entre 2015 et 2021. Enfin, plus d'un quart des consommateurs interrogés déclarent avoir acheté 
du vin sur le e-commerce depuis moins de 6 mois. 

La consommation de vin en restaurant, club/karaoké et bar n’a pas encore retrouvé la situation d’avant la 
crise sanitaire. Sur les 600 consommateurs interrogés, les plus jeunes, 18-34 ans, se disent les plus motivés à 
consommer du vin en restaurant, dans les clubs/karaokés et au bar, tandis que les plus de 55 ans sont les 
moins enclins à le faire.  
 

Note marché rédigée par le Pôle Marchés et Développement - BIVB – Mars 2023 

(Sources : Douane - MIBD Market - Wine Intelligence - BIVB) 
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